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Ozet

Her donemde popiiler olan, ancak farkli anlamlar tasiyacak sekilde gorsellestirilen kadin imgesinde
gozlenebilen degisiklik, doneme ait toplumsal ve teknolojik etkilesimin bir gostergesi olarak diisiiniilebilir. Bu
gostergenin bir sonucu olarak kadin imgesi, yerli ve yabanci fotografgilar i¢inde farkli alanlarda fotograflarinin
temel konusu olmustur. Bu fotograflar ayn1 zamanda insani olan1 temsil ettigi i¢in bir yoniiyle toplumsal olandir
ve bu baglamda toplumsal cinsiyet meselesi de sanatin konular1 igerisinde yer alabilir. Ozellikle sanat¢inin
anlatim bicimiyle sekillenen fotograf, konu kadin oldugunda karsimiza farkli bigim ve baglamlarda ¢ikmaktadir.
Giliniimiizde yapilan fotograf calismalarina bakildiginda da, fotografik dilin olusturulmasi siirecinde farkli
egilimler goriilmektedir. Bu egilimler sonucunda, teknigi ne olursa olsun sanatginin(larin) disa vurmak istedigi
diistinceleri, fikirleri izleyicisiyle paylasan fotograflarla yeni yaklasimlar gelistirdigi goriilmektedir. S6z konusu
olan bu yaklasimlar, Nazif Topguoglu, Sahin Kaygun, Sandro Miller ve Katerina Belkina’nin eserlerinden
secilen orneklerle kadin imgesinin ¢oklu sorgulamasi, elestirel bakisin somutlagmasi tartigilmistir. Kadin imgesi
olduk¢a genis bir alanda fotograflar iizerinden kendine yer bulmus, bircok sanat¢i tarafindan da siklikla
kullanilmistir. Bu baglamda segilen sanatgilar ve eserleri iizerinden fotograf/kadin iliskisi, sanat¢ilarin fotografik
goriintii olarak kadina yaklagimlari, sanatsal acidan kadm imajinin nasil sekillendigi kargilikli olarak
incelenecektir.
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EVALUATION OF GENDER PHENOMENON ON THE ART OF PHOTOGRAPHY
THROUGH THE IMAGERY OF WOMEN

Abstract

Popular at all times, yet visualized with different meanings; the observable change in the imagery of
women can be considered as a sign of the social and technological interaction of the period. As a result of this
indication, the imagery of women has become the main theme of photography in different areas of domestic and
foreign photographers. At the same time, these photographs are social because they represent the human, and in
this context, gender issues can also be involved in the art. When the subject is woman, the photograph which is
especially shaped by the narrative form of the artist comes out in different forms and contexts. Considering
today’s photography studies, different tendencies are seen in the process of creating photographic language. As a
result of these tendencies, whatever the technique, it seems that the artist(s) has developed new approaches with
the thoughts they want to shoot out, the photographs that share their ideas with the viewer. These approaches
have been criticized with the samples chosen among the works of Nazif Topcuoglu, Sahin Kaygun, Sandro
Miller, and Katerina Belkina through the multiple interrogations of the imagery of women, and concretization of
critical thinking. The imagery of women has found itself place in a wide area through pictures, and it’s been
frequently used by a lot of artists. In this context, photograph/women's relations, the approach of the artists to the
women as a photographic imagery, and how women's imagery is shaped in artistic terms will be mutually
examined through selected artists and their works.
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Toplumsal Cinsiyet (Gender) Olgusuna Genel Bakis

Tiirk Dil Kurumu cinsiyeti, “bireye, lireme isinde ayr1 bir rol veren ve erkekle disiyi ayirt
ettiren yaradilis o6zelligi, esey, cinslik, seks” olarak tanimlamaktadir.! Cinsiyet kavramimi bireyin
biyolojik, fizyolojik ve genetik 6zelliklerini agiklamada kullanildig1 goriilmektedir. Agiklamadaki gibi
bireyler aras1 yapilan ayrim “erkek ve disi” olarak tanimlanir. Toplumsal cinsiyet ise kadin ve erkegin
toplum igerisindeki rollerinden bahsederek kadimi “disil” erkegi ise “eril” kavramlart ile
tanimlamaktadir.

! http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.587218d3aee788.46860976



Bu terimi sosyolojiye sokan Ann Oakley'e gore, "cinsiyet" (sex) biyolojik erkek-kadin
ayrimint anlatirken, "toplumsal cinsiyet" (gender) erkeklik ile kadinlik arasindaki buna paralel ve
toplumsal bakimdan esitsiz boliinmeye gonderme yapmaktadir" [...] fakat bu terimin kapsami, ilk
ortaya ¢ikisindan beri, yalnizca bireysel kimligi ve kisiligi degil, ayrica sembolik diizeyde erkekligin
ve kadiligin kiiltiirel idealleri ile stereotiplerini, yapisal diizeyde ise kuramlar ve orgiitlerdeki cinsel
isboliimii icene alacak kadar genislemistir."(Marshall, 1999:98).

Toplumsal degerleri i¢eren bir olgu olan cinsiyet, igerisinde birden ¢ok 6zellik bulundurabilir.
Kadin ve erkegin toplumsal birer varlik olarak var oldugu andan itibaren, her biri icin toplum
tarafindan belirli konumlandirmalar, davranislar ve roller bigcilmektedir. Bu durumlar karsisinda kadin
ve erkegin konumlara, davraniglara ve rollere uygun davranmasi beklenmektedir. Toplumsal cinsiyet
ayriminin yapildigi bu durumu Cakmak (2005:22) su sekilde agiklamistir; Toplumsal cinsiyetin
(gender) belirginlestirdigi ayrim konusma ve jestlerde, gorev paylasiminda kendisini gdstermektedir.
Sembolik diizeyde "kadin" ile ve "erkek" ile biitiinlestirilen renkler, esyalar, normal olarak
degerlendirilebilen yani beklenen davranis ve tepkilerde de bu ayrima rastlamak miimkiindiir. Ornegin
bebeklerin cinsiyetlerine gére pembe ve mavi kiyafetlerle giydirilmesi hatta bunun halk arasinda
yaygin olan bir aliskanliktan ¢ok 6te devlet kurumlari tarafindan da bu renklerin farkli cinsiyetleri
tanimliyor olmasi oldukga ilgingtir. Bilindigi gibi bu renk ayirma niifus ciizdanlarinda da kendisini
gostermektedir. Kadin ve erkekler icin ayrilmis tuvaletlerde bu ayrimi ifade eden semboller olarak
pipo ve topuklu ayakkabi gibi nesneler kullanilmasi, yine bu iki cinsi sembolik diizeyde toplumsal
kavrayisin ne sekilde ayirdiginin gostergesidir.

"1930'1arda sosyal psikolojide kisilik testleri ile erkeklik ve kadimnlik, psikolojik bir kisilik
ozelligi olarak o6l¢iimlenmeye baglamistir. 1940'lara gelindiginde bu alanda cinsiyet rolii, erkek ve
kadin rolleri terimleri sik¢a kullanilmaya baglanmis, ardindan da cinsiyet rolleri ve bunlar1 kusatan
kiiltiirel geliskilere iliskin bir iglev teorisi gelistirilmistir. 1960'li yillara kadar toplumsal cinsiyet
alaninda ¢aligsmalar devam etmistir. 1970 sonrasinda ataerkilligin her tiirlii kurumu ve yapiy etkiledigi
diisiincesi feminist elestiriye farkli bir bakis acis1 getirmistir. Erkek ve kadin olmanin sadece bireye
iligkin bir durum olmadigi ortaya konmustur. Ataerkil kiiltliriin sembolik oriintiileri ile bireyi, yapisal
diizeyde ise kurum ve orgiitleri etkileyen bir sistemin varligi tartisilmaya baslanmistir. Bu anlamda
antropolojiden, edebiyata, kitle iletisim araglarindan, psikanalize kadar her tiirli bilim dalinda bu konu
ile ilgili galigmalar baslamistir. Bu yillardan sonra g¢ikan yayinlarin artmasi ile birlikte toplumsal
cinsiyete iliskin alt dallarda galismalara baglanmigtir. Maccoby'nin ilgilendigi toplumsallagsma; Joseph
Pleck'in The Myth of Masculinity asli kitabi1 ile degindigi kadinlarinkinden farkli olarak erkeklerin
rolleri; Sandra Bern tarafindan kitlelere tanmitilan androjenlik toplumsal cinsiyet kavraminin
tanimlarina farkli boyutlar eklemistir." (Connell, 1998).

Kadin tizerindeki farkli rol tanimlamalari, kadin konusunun farkli alanlarda da arastirilmasina
olanak saglamistir. Kadina bigilen rol toplumsal alanlarda farklilik gosterebilir. Toplum igerisinde
kadmin erkekten ayrildigi durumlar birgok bigimden birbirinden ayrilarak tanimlanmigtir. Bu
baglamda cinsiyet rollerin hem kadin hem de erkek i¢in nasil bicimlendigini Marshall (1999:101) su
sekilde agiklar; "Cinsiyet rolleri, erkeklerin ve kadimnlarin nasil davranmalar1 gerektigini ve onlardan
gerceklestirmeleri beklenen farkli gérevleri ortaya koyar. ileri sanayi toplumlarinda, kadinlarin ¢oguna
diisen rol, ev islerini yapmak ya da hizmet islerinde ¢alismak, bagka bir deyisle "kadin islerini
yiiriitmektir. Erkekler ise hayatlarin1 evin digindaki kariyerle gecirirler, onlarin isi kadinlara gore
cogunlukla daha iyi iicretlendirilmis ve statii olarak daha yukarida olur. Peki, bu cinsiyet rolii
farkliliklar1 nigin ortaya ¢ikmaktadir? Bu konuda birbiriyle ¢atisan gesitli kuramlar vardir. Biyolojik
ve psikolojik perspektif, genetik secim kuraminda ve kadinlarin ¢ocuk yetistirici nitelikleri ile
erkeklerin daha saldirgan ve aragsal yaradilisini1 savunan biyolojik kuramlarda goriilen, dogustan gelen
farkliliklar1 vurgular."

Farkliliklarin tanimlanmasiyla birlikte toplumsal cinsiyet icerisinde kadina bigilen roller
belirginlesir. Burada erkek ile kadin arasindaki rol ve davraniglari tanimladiktan sonra toplumsal
cinsiyet baglaminda "kadin" bedeninin kars1 tarafin zihninde yarattig1 6n kabuller dolayisiyla iletisim
sekillerinde dogrudan etkisi oldugu sGylenebilir. Bu dogrudan etkiyi en ¢ok da fotografik goriintii
iizerinden yapildigi goriillmektedir. Sanatginin se¢mis oldugu konuya, olaya ve anlatim bi¢imine gore
sekillenen kadin ve onunla birlikte beden konusu giinlimiizde bir¢ok fotograf sanatcis1 tarafindan



yogun bir bigimde kullanilmaktadir.

Toplumsal cinsiyet kavraminin cinsiyet {izerinden en ¢ok tartistigi konu beden konusudur.
Ozellikle kadin bedeninin seyirlik bir obje olmasi1 bazen de tamamen tersi yapilarak, tabulastirilmast,
bunun yaninda farkli cinsel kimliklerin bedensel farkliliklar1 ve farkli ihtiyaglarindan dolayi, beden
hem irdelenen, 6zgiir kilinmas1 gereken bir konu, hem de bu farkliliklarin mesrulugu yaninda,
mahremiyetinin korunmasi adina, ortilk bir konudur ayni zamanda (Karacan, 2016:1088). Feminist
hareketle sekillenen ataerkil yapilarin ve olgularin ortadan kaldirilmasi gibi konular sanat alaninda da
etkisini oldukga hissettirmistir. Kadin kimligine yonelik ¢alismalar kadin sanatgilar tarafindan feminist
hareket igerisinde farkli tarihsel dénemlere gore degiskenlik gostermistir. Ilk baslarda cinsel devrim
olarak ortaya c¢ikan diisiince, ataerkil yapilarin her alanda ortadan kaldirilmasi ile devam etmis ve
kadmi etkileyen bir¢ok olanda alternatif bakis agilar1 gelistirerek devam etmistir. Kadin bedenine
yoneltilen elestirilerin merkezinde feminist diislintirler bulunmaktadir. Kadinlarin farkli yontemler
kullanilarak diglandigin1 savunduklar1 erkek egemen ideolojinin temel yapisi olarak goriilebilir.
Glinlimiizde ise farkli bakis agilariyla ele alinan beden konusu sanatgilar iginde popiiler bir anlatim
araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sanat¢ilar ¢alismalarini beden iizerinden 6zellikle kadin imgesi ve
kadin bedeni iizerinden sekillendirmektedirler. Kadin bedeni tarihsel siire¢ igerisinde tiim sanatsal
tiretimlerin merkezinde konumlanmus, giinlimiizde de etkinligini bu konuma gore genisletmistir.

Fotografta Kadin imgesi, Cinsellik Ve Beden

Fotograflarin 6nemli amaclarindan bir tanesi, dikkati fotograf {izerine ¢cekmek ve izlenmeyi
saglamaktir. Bu amacla yola ¢ikan fotograf¢ilar icin cinsellik ve kadin bedeni, vazgecilmez bir
unsurdur. Bunun nedeni arasinda tiiketim kiiltiiriiniin en 6nemli sac ayaklarindan biri olan reklamcilik
sektoriinlin, cinsellik ve tiikketim arasindaki iliskiyi fark edip, reklam kampanyalarinda bunu
kullanmas1  onemli  goriilmektedir. Reklamlarda kullanilan imgeler reklamcilara agikca
soyleyemeyecekleri pek ¢ok seyi gorsel gostergeler araciligi ile séyleme firsatini da sunmaktadirlar.
Reklam iletisi ¢oziimlemesi bir iletisim siirecinin ¢oziimlenmesidir. Bu siiregte ileti bir anlam
aktarmay1 amagclar. ileti olusturulurken anlam aktariminda gorsel ve dilsel ogeler birbirini
tamamlamaktadir. Ornegin reklami yapilan bir iiriin cinsellikle ilgisi olmasa bile reklamda cinselligi
cagristiracak bicimde konumlandirilan kadin imgesi ile iirline veya markaya cinsellik ve erotik
degerler katilarak hedef kitleye iletiler aktarilmaktadir (Dumanli, 2011:134). Ayn1 zamanda kadin
bedeni tiiketilen nesne olarak yan anlam bollugu bakimindan en zengin ¢agrisimlara sahiptir. Kadin
bedeni ve onun etrafinda Oriilen arzuyu giiniimiizde birgok fotograf¢inin igledigi konular arasinda
gorebiliriz.  Fotografcilarin 6zellikle dikkat ¢ekmek, izleyicinin fotografa bakigini sabitlemek ve
caligmanin ilgi gérmesini saglayacak sekilde kadin imgesini kullanmasi, izleyicinin tarafindan kadinin
izlenmeye alindiginin gostergesidir. Kadin imgesinin izleyici olan iligkisi erkek bakisiyla direkt olarak
iligkilidir. Erkegin kadin imgesi iizerine bakisi, sanat tarihinde boyunca {iretilen birgok eserde oldugu
gibi seyirlik bir haldedir. Kadin imgesine bakisin temsili erkek, bu temsilin karsisinda da kadin
bulunmaktadir. Buradaki 6nemli amaglardan biri, dikkati kadin bedeni iizerine ¢gekmek ve izlenmeyi
saglamak olmustur. Bu amagcla yola ¢ikan sanat ¢alismalari i¢in cinsellik 6nemli bir unsurdur.

John Berger (2006:63) Gorme Bigimleri adli yapitinda kadinin, erkek egemen bir topluma
gozlerini agmasi sonrasinda, bu diinyada izlenen ve kendini izleyen bir obje olarak yapilanmasindan
bahseder. Kadin, erkekler diinyasinda hi¢ durmadan kendisini seyretmek zorundadir. Bu ona dogdugu
andan itibaren dayatilan ve var olmasi i¢in 6grenmek durumunda birakildig bir gergekliktir. Berger’e
gore kadinin kendi varligini algilayisi, kendisi olarak bir baskasi tarafindan begenilme duygusuyla
tamamlanir. Berger kitabinin ilerleyen satirlarinda, erkeklerin davrandiklari gibi kadinlarin ise
goriindiikleri gibi oldugunu dile getirir. Ikili iliskilerde, erkekler kadinlar1 seyrederler, kadinlarsa
seyredilislerini seyrederler. Bu durum, yalniz erkeklerle kadinlar arasindaki iliskileri degil, kadinlarin
kendileri ile iligkilerini de belirler. Kadinin igindeki gozlemci, erkek, gozlenense kadindir. Boylece
kadin kendisini bir nesneye —6zellikle gorsel bir nesneye —seyirlik bir nesneye doniistiirmiis olur.

Baska bir acidan bakildiginda ise Ahu Antmen (2008:286) Sanat Cinsiyet adli kitabinda bu
konuyu sdyle aciklar; Cinsler arasi dengesizlik iizerine kurulu bir diinya diizeninde, bakmaktan alinan
zevk, etkin/erkek ile edilgin/kadin arasinda boliinmiis durumdadir. Belirleyici olan erkek bakisi,
fantezisini kadin figiliriine yansitir; kadin figiirii de buna gore insa edilir. Kadnlar geleneksel teshirci



rollerinde ayn1 anda hem bakilan hem de teshir edilen figiirlerdir; gériiniimleri gii¢li gorsel ve erotik
etki yaratacak bi¢cimde kodlanir, boylece “bakilast olduklar1” fikrini uyandirir.

Kadin bedeni ister reklam fotografciligi kapsaminda {iriinle ilgili olsun veya sanatsal iiretimin
bir sonucu olarak karsimiza ¢iksin bakilast olduklari i¢in birgok bakimdan insanlarin igine
islemektedir. Kadin bedenin en ¢ok kullanildig1 unsurlardan biri de erotizm olmustur. Ozellikle reklam
fotograflarinda kullanilan erotik ogelerin  etkili olmasinin nedeni ise, insanlarin diiglerine
dayanmasiyla iligkilidir. Kadin bedeni burada bir¢ok agidan erotik (bakilasi) olarak sunulabilmektedir.

Beden aslinda sadece reklamcilikta degil; modern toplumbilim kuramimin gelisiminden
itibaren Ozellikle toplumbilimin 6zne arayiglart sonucunda onemli bir arastirma konusu olmustur.
Beden bu arastirmalarda, biyolojik olusumlarin disinda sosyo-kiiltiirel bir yapi olarak ele alimustir.
Bu baglamda belli bir takim sosyal, ekonomik ve politik siireclerle iligkili olarak degerlendirilmistir.
Bu siireclerin tam ortasinda duran yapi ise titkketim kiiltiirli olmustur. Tiiketim kiiltiiriiyle ilgili olarak
beden ile giindelik hayatin estetiklestirilmesi ve imaj kiiltiirii arasindaki iligskiyi pek ¢ok kuramci ¢ok
onemli gdrmiistiir. Ozellikle tiiketim kiiltiiriiyle birlikte giindelik hayatin estetiklestirilmesi
baglaminda, hayati bir tiir sanat eserine doniistiirme projesi gliden bireyin benligini genisletme arzusu,
yeni iisluplar ve duyumlar arayisi ile ‘kesfetme arzusu’, tilketim mekanizmalari tarafindan etkin olarak
kullanilan bir unsur olmustur. Bdyle bir ¢aba igerisindeki ¢agdas birey ise kendisini tiiketim
kiiltiiriiniin ~ derinliksiz, metalasmis kiiltiirliyle bas basa bulmustur. Boylesi bir kiiltiirde
gereksinimlerden bahsetmek bir yana tiiketimin kendisi ama¢ konumundayken beden de en 6nemli
ara¢ konumunda olmustur. Bu durum da bedenin reklam gibi tiiketim mekanizmalarindaki konumunu
etkileyen bir faktor olarak karsimiza ¢ikmustir (Bati, 2010:104-105). Tiiketim kiiltiiriinde beden en
onemli kavramlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle fotografik goriintii araciligiyla
hayatimizin her alaninda bizlere sunulan gorsel yapi igerisinde neden Oncelikli olarak izleyiciye
gosterilmektedir.

Fotografta Kadin Bedeninin Metalastirilmasi Ve imge Olarak Kullamlmasi

Tiirk Dil Kurumu imgeyi “zihinde tasarlanan ve gerceklesmesi 6zlenen sey, diis, hayal, hiilya;
genel goriiniis, izlenim, imaj olarak tammlamaktadir.” Berger (2006:10) ise imgeyi, kitle iletigim
araglarinda kullamldigi bicimiyle tanimlamaktadir. imge, kitle iletisim araclarinda gercegi yeniden
tanimlamak big¢iminde kullanilmaktadir. Berger*e gore bir imge, yeniden yaratilmis ya da yeniden
tiretilmis bir gériniimdiir. Her imgede bir gérme bi¢imi yatmaktadir. Bu durum fotograf ve reklam
fotograflar1 i¢in gegerli olmaktadir. Bunun nedeni fotograflarin sadece dijital bir kayit olmamasi ile
aciklanabilir. Ciinkii burada fotograf¢cinin/sanat¢inin  gérme bigimi konuyu segis siirecine
yansimaktadir.

Judith Williamson'un belirttigine gore Levi-Strauss, kurulu ideolojik sistemlerde kullanilan
nesneleri tekrar diizenleyerek tamitim amacl kullanmayi, eski islerden arta kalan malzemeyi
derleyerek yeni bir sey olusturmak anlamina gelen, bir tiir "brikolaj" olarak tanimlamaktadir
(Williamson, 2001:103). Levi-Strauss' iin "brikolaj" olarak tanimladigi, insanlarin i¢ine dogduklari
toplumsal ve kiiltiirel yapinin isledigi deger yargilari, kaliplasmis davranis bigimleri gibi aktarimlardir.
Tamtim faaliyetleri de bu kodlar1 gerek fotograflar yolu ile gerekse metinlerle yeniden iireterek
reklamlarda kullanmakta ve insanlara "yeni" olarak gosterilen iriinleri bu "eski" dille satmaya
caligmaktadir. Diger bir ifadeyle nesilden nesile yasayarak aktarilan 'annelik rolleri', 'giizel kadin
imaj1', 'zenginlik ve giice sahip olma' gibi konulardaki gostergeler tanitim fotograflan yolu ile yeniden
iiretilerek hem pekistirilmis olmakta hem de sunulan {iriinii aslinda topluma yabanci olmayan, yeni
olmasina karsin tanidik bildik bir {irlin olarak konumlandirmaktadir (Cakmak, 2005:36).

Buradan hareketle kadinin rolii tiiketim kiiltiirinde daha 6ncede belirttigimiz gibi toplumsal
olarak kurgulanan beden, bireyin toplumsal kabulde ilk olarak bedenin ¢ogunluk tarafindan arzu
edilebilir diigsel bir formuna sahip olmay1 gerekli kilar. Kadin bedeninin farkl1 tekniklerle tiikketimi, bir
meta deger olarak algilanmasina yol agmaktadir. Kadin bedeni tiiketim toplumunda arzunun en dogal
gostergesidir. S6z konusu konu {izerinden tretim, farkli alanlarda oldugu gibi fotograf alaninda da
dogrudan karsimiza ¢ikmaktadir.

2 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.58725050bea4f6.13775461



Kadinlar1 temsil eden ¢ogu sanat yapitt kadinlar tarafindan iiretilmemistir. Erkekler, tarih
boyunca, kadinlarin goriintiilerini degil, o goriintiiler aracilifiyla kadinlarin deneyimlerini, var olma
hallerini resmetmigler, bu deneyimleri sanki kendileri yapmiscasina resmedilme iddiasinda
olmuslardir. 1960’11 yillardan baslayarak feminist temelli elestirel yaklagimlarin giindeme gelmesiyle
sorgulanmaya baslanan bu tiir gorsel tiretimler 6zne ile temsil arasindaki iligskinin ve cinsiyet¢i gorsel
kodlarin yogun bir bi¢imde irdelendigi postmodern siiregte ¢oziilmeye baglar (Antmen, 2014:34).

Bu siirece yonelik elestirel bakis Cindy Sherman’in 70’lerin ve 80’lerin kiiltiirel ortamiyla
tekrar bigimlenerek, medya ve kiiltiir icerisinde kliselesmis kadin tanimlamalarindan bahseder.
Sherman’in tarzi, arzu edilen kadin agisin1 tam tersine ¢evirmeye odaklanir. Sherman’in calismalari
kadinin toplumsal, sanatsal imgesel ve tarihsel siireclerde varolus bigimlerinin yeni kendisi tarafindan
canlandirilarak izleyiciye aktardigi goriilmektedir.

Tiiketim olgusu giiniimiiziin en 6nemli sorunsallarindan biridir. Tiiketimin merkezinde duran
hedef kitle ve onun ihtiyaclar1 arz-talep dengesi igerisinde incelenir fakat tiiketici psikolojisi ve
tiikketici  sosyolojisi pazarlama sektoriiniin Gzellikle inceledigi ve ¢ikarlari igin kullandigr bir
enformasyon algisin1 yaratmaktadir. Reklamcilik sektorii de, tiiketim toplumunda kapitalizmin
devamliligini saglayan en biiylik araglardan biri olarak karsimizda durmaktadir.

Tiiketim kiiltiiriinde toplumsal olarak kurgulanmig olan beden, bireyin statii ve itibar arayisinin
yogun hilkmii altindadir. Toplumsal kabul, her seyden Once, bedenin cogunluk tarafindan arzu
edilebilir diigsel bir formuna sahip olmay1 gerektirmektedir. Bu ise, bedenin, 6zellikle de kadin
bedeninin tiirlii medyatik tekniklerle hazci ve simgesel tiiketimciligin odaginda bir meta deger olarak
algilatilmasinin bir sonucudur. Tiiketim toplumunda beden, arzunun dolaysiz bir gosterenidir. Bu
anlamda gosterisli ve incelikli bir bedenden yoksun olmak, yasama arzusundan biisbiitiin yoksun
olmaktir. S6z konusu arzuyu insa etmede moda ve reklamcilik basta olmak iizere, medya ve imaj
endiistrisinin pek ¢ok alani dogrudan islev gormektedir (Kdse, 2011:88).

Bu baglamda reklamcilik sektoriiniin tiiketici psikolojisinde en ¢ok kullandigi gorsellerin
“erotizm” ve “cinsellik” temali oldugu ve kadin bedeninin metalagtirilmasi tartismasi da birgok
aragtirmaci tarafindan vurgulanmaktadir. Merih Taskaya’ya (2009:119) gore: “Reklamlarda kullanilan
cinsel sdylemlerle, kadin bedeni seyirlik obje olarak sunulmakta, kitle iletisim araglarinin 6zellikle
kadma iliskin kamu politikalarinin olusturulmasinda 6nemli etkilerinden birisi bu noktada da
karsimiza ¢ikmaktadir. Kadina iligskin genel kamu politikasinin yansimasi olan cinsiyet¢i yaklagimin
ornekleri, cinsel sdylem iceren televizyon reklamlari araciligi ile siklikla sunulmaktadir”.

Gliniimiiz toplumunda dikkate deger olan tiiketimde sadece bir goriinen olarak beden
anlayisinin degil, ayn1 zamanda simgesel olarak iiretilmis bir sosyal beden anlayisi da karsimiza
cikmaktadir. Simgesel olarak kurgulanarak olusturulmus sosyal beden ayni zamanda kendini
mesrulastirmis bir iktidar tarafindan yonetilen bir bedendir. Hem igerik olarak hem de bi¢imsel olarak
kargimiza ¢ikan bu goriiniimler kadin imgesinin ve kadin bedeninin agik¢a bir meta degeri tasidigini
gostermektedir. Reklamcilik sektorli kadar, plastik sanatlarda da kadin bedeninin metalagmasindan
bahsetmek miimkiin olacaktir. Sanat tarihinin feminist sanata kadar ulagan bilgi araliginda, kadinlarin
sanat pratiklerindeki yerinin azhigi Linda Nochlin’in “neden hi¢ biiyiik kadin sanatg¢i yok™ adli
makalesiyle tartismaya agilmis ve giiniimiize degin ¢ok yol katetmistir. Buna karsin, kadinlarin sanat
eserlerinde bedenlerinin tasvir edilmesi her zaman bizlere gosterilmistir.

“Modern sanatin yonlendirmesiyle resim ve heykel alaninda g¢alisilan kadim bedeni erkek
sanatcilar tarafindan adeta erotizm temelli bir saldiriya, tacize ugramistir. Erkek sanatcilar kadin
bedenini bir anlamda fetis malzemesi olarak kullanip cinselligin iizerinden erotik anlatilar ortaya
koymus, ve bu anlamda kadin bedenini kendi kurgulart baglaminda metalagtirmislardir. Manet ve
Picasso’nun fahiseleri, Gaugen’in ilkelleri, Matisse’nin ¢iplaklar1 6rnek niteliginde c¢aligmalardir.
Renoir’dan Picasso’ya kadar birgok modern sanatgi, sanatsal yaraticiliklarii erkek cinsel enerjisiyle
birlestirerek modelleri olan kadin figiirlerini giigsiiz ve cinsel bakimdan boyun eger bigimde sunarak
cinsel olanla sanatsal olan1 kaynastirmiglardir. (Sankir, 2010:9).

Kadin bedenin sanat tarihinde yapilan bir¢ok eserle birlikte fotograf ile de iliskilendirilmesi
gorsel olarak galismalarin izleyicide biraktigi etkiyi vurgular. Ozellikle fotograf s6z konusu oldugunda
sanat¢inin liretim kavrayis1 ve arayisi fotograf ile birlikte farkliliklar gosterebilmektedir. Bu imgelerin



nasil sekillendigi ve sanat¢i davramiginin nasil oldugunu Antmen (2014:34) Kimlikli Bedenler
kitabinda su sekilde aciklamaktadir; Zihnimizde imgeler yaratabilmenin en dogrudan yollarindan biri
de gorsel verilerdir. Bu baglamda fotografik kayitlar belki daha belgesel bir islev gormektedirler ama
sanat¢ilarin iiretimleri baska kavrayiglarin kapilarini aralar. Sanatginin fotografi olusturma siireci ile
ilgili olarak Freund’da (2008:89) bu tamimi s$Oyle aciklamaktadir; sanat¢inin goriis acisini
degistirmekle birlikte sanatla ilgilenen insanlarin bakis acisin1 da degistirdi. Bir heykelin ya da bir
resmin fotografinin ¢ekilme bigimi, makinenin arkasindaki kisiye baghdir. Kadraj ve aydinlatma,
fotografeinin bir nesnedeki ayrintilar1 vurgulama bicimi, bu nesnenin goriiniimiinii tamamen
farklilagtirabilir.

Sanatcilarin Cahsmalar1 Uzerinden Kadin imgesinin Degerlendirilmesi
Sahin Kaygun

1951°de dogan fotograf, grafik sanatgisi ve ayni zamanda sinemaya da yonelen Sahin
Kaygun’un caligmasma bakildiginda (Gizli Yiiz,1984) giizellik kavramimin tartisildigini sdylemek
miimkiin olacaktir. Kolaj teknigi ile {iretilmis ¢alismada, glinlimiiz kadin1 ve Antik Yunan heykelinden
olusturulan komposizyon karsimiza c¢ikmaktadir. Klasik Yunan sanatinin en belirgin amaci olan
“idealizm”, diger bir deyisle ideal giizellik arayiglar1 Kaygun’un calismasinin merkezinde
durmaktadir. Sanat¢i bu durumu fotograf ile ele alirken, klasik yunan felsefesinin altin oran, giizellik
ve idealizm kavramlarini giiniimiiz araclar1 (fotograf, kolaj) ile sorgulamaktadir. Kadin bedeni portre
fotograf olarak diisiiniilmiis ve eserin adindan da anlasilacagi {izere kimlik tanimi tamamen
kapatilmustir. izleyici bu fotografta kadin bedeni iizerinden kimlik sorununa dogru siiriiklenmektedir.
Gosterilen imge bir bedendir ancak gosterilen ideal bedenin diginda portrenin iist kismi tamamen
kapatilmistir.

Fotograf 1: Gizli Yiiz, Sahin KAYGUN, 1984

Kaygun, 1sikla oynayarak, sonra fotograflara fiziki miidahalelerde bulunarak; kaziyarak,
boyayarak, ¢izerek, hatta kimyalarimi degistirerek, emiilsiyonlar1 alt iist ederek, her haliikarda
'surimpression’ a bagvurarak deneyler yapmaktadir. Bilindik tekniklerin smirlarimi bu sekilde
sorgulayarak, olasiklarini zorlayan bir sanatginin i¢inde bulundugu sosyopolitik sartlara bakiginin
zenginligini gozler oniine sermektedir. Kaygun'un seksen sonrasi ¢aligsmalarinin ortak noktasi bir nevi
"Gizli Yiz"liin ¢ehresini olusturmaktadir. Portre konusunda deneyimli olan sanat¢i bu tarihlerden
itibaren modellerinin yiizlerini gizlemeye baslamustir. Aksaklik, tekrar, yokluk ya da eksiklik olarak
diisiinebilecegimiz bu durum, bir kag istisna haricinde sanatginin iglerini biitliniiyle etkilemektedir.
Deneysel tavrini suretlere uygulamaktan da kaginmayan, bazi fotograflarda suratlar kaziyan,



bazilarinda ise tiillerle kaplayan, goriintii bulanik bir halde ya da ¢er¢eve disinda dahi karsimiza ¢ikan
caligmalar karsimmza c¢ikmaktadir. Fotograflarina baktikga saklanan suretler kim oldugumuzu
unutturmaktadir, bizi biz yapan1 yitirdigimizi fark ettirmektedir.®

Deneysel bigimin kendini gosterdigi c¢aligma kimligin temsilinde sorunlar oldugunun
gostergesi gibidirler. Gosterilmek istenen beden/gosterilmek istenmeyen kimlik etrafinda sekillenen
caligma, izleyicide kadinin var oldugunu ancak kimliginin belirsizligini gdstermektedir. Toplumun
kadinlar tizerinde yarattig1 baskinin kadim “kimliksizlige” ittigini géstermeye ¢alismistir. Sanat¢inin,
kadimin yalmizlig1 nesnelestirilmesi, kimliksizlestirilmesi gibi yiikledigi anlamlar, ¢calismada izleyiciye
net olarak gosterilmektedir. Kadinin kimliginin sorgulandig1 bu ¢alismada sanat¢inin kadini, géze hos
gelebilecek/izlenebilecek bir sekilde degil; kadin sorununu iletmek, kadimin yasadigir kimliksizligi
vurgulamak ve izleyiciye bunu iletmek oldugu goriilebilir.

Tirkiye’de fotograf temelli is iireten sanatgilara bakarken esas olarak bu noktadan baslamali
belki; fotograf ¢evrelerinde “deneyselci” olarak adlandirilan, sanat gevrelerinde ise en azindan yakin
donemdeki fotograf ve yeni medya kullanimi bu denli yaygilagsmamigken, fotograf¢i olarak
tanimlananlar. 1980’li yillarda Sahin Kaygun’un resim ve fotografi bulusturan ve farkli gorsel anlatim
tekniklerini sorguladigi isleri.. Fotograf ile yapilabileceklerin smirlarmi genisletmeye yonelik
yaklagimlar olarak Tiirkiye’de fotograf ¢evrelerinde oldugu kadar ¢agdas sanat ortaminda da giindeme
geldi. Ayni baglam icinde Nazif Topguoglu.. Bugiin bu gibi sanatgilarin iiretimleri, esas olarak ¢agdas
sanat pratigi ve tartigsmalar1 icinde degerlendirildigi zaman yerini buluyor, istenen sorularin yolunu
aciyor (Aydemir, 2013:135).

Nazif Topguoglu

Sanat tarihi methumunun dénemlerine bakildiginda, klasik yunandan baslayan g¢iplaklik ve
kadin sorunsali, erkek egemen diizlemde seyir etmistir. Diger bir deyisle, beyaz Hristiyan erkegin
begenisine sunulan estetigin araci olarak kullanilan ¢iplak kadin gorselleri {izerinden sanat tarihi
okumasi bile yapilabilinir. 1960°l1 yillarla feminist kuramin genislemesi ve sanatsal pratiklere
yansimasiyla, kadin bedeninin sunumu 6nemli tartismalar1 da yaninda getirmistir. Kadin bedeninin
kamusal bir estetigin pargast olup olmamasi bu tartigmalarda énemli rol listlenmistir. Meta-kadin
tartismasinin Nazif Topguoglu’nun ¢aligmasinda da bir izdiislimiinii goriilmektedir ve burada ideal
giizellik ve metalasan kadini, et yiginlar arasinda tasvir edilmektedir. Diger bir deyisle, estetize edilen
beden aslinda et, doku, kemik gibi bir¢ok seyden olusan biyolojik biitiiniin pargalaridir, ama ideal
giizellik (ki bu klasik yunana génderme barindirmaktadir) askinsal bir durumdur. Diger taraftan, kadin
bedenine yiiklenilen anlamlar, kars1 tarafta konumlanan erkek izleyicinin i¢ diinyasinin kodlarin1 da
sergilemektedir.

Fotograf 2: Offal w-girls, Nazif TOPCUOGLU

Kadinin ¢ekici oldugunu vurgulamanin &tesinde fotografta erkek izleyici igin goriilmek

? http://fotogaste.blogspot.com.tr/2013/09/sahin-kaygunun-gizli-yuz-fotograf.html



istenen bagka bir kadin gosterilmistir. Kadina gosterinin i¢inde nasil bakilacagi toplumsal olarak inga
edilmistir ve burada izleyicinin kargisina et-beden karsitliginda kendini gostermektedir. Erkek
bakisindaki belirleyici bakig, fantezisini kadin figiiriine yansitmaktadir ve sanatginin izleyiciye
anlatmak istedigi gibi kadin imgesi de buna gore diizenlenmistir.

Katerina Belkina

Hiyeroglif: Bu benim viicudum. Onu oldugu gibi kabul ediyorum. Goriinlisiim kaderimin
anahtari. GoOriiniislimiizii degistirirken, O6ziimiizii de degistiriyoruz. Viicudumuzun bdliimlerine
bakisimiz yanlidir. Onlari ayri pargalar olarak goriiriiz. Her parcanin kendi goérevi vardir, ama onlarin
tek bir biitiinii temsil ettigini unuturuz. Ayni seyler bizim iginde gegerlidir. Her birimiz, kendi gorevini
yerine getirirken, evrenin mevcudiyetine aitiz. Hiyeroglifim dissal prensiplerimizle savasmaktan
ziyade bunlar1 kabuliimiizde anlatilan yeni bir vizyonun kesfidir. Imzamdir. Kurgu Da Vinci’nin
insanin oranlarindaki mitkkemmeliyeti ortaya ¢ikaran ve insan viicudunun ve hatta tiim evrenin igsel
simetrisinin gizli bir sembolii gibi goriinen Vitruvius Adamu ¢alismasindan esinlenmistir.”

Katerina Belkina’nin ¢aligmalari, fotograf ve resim sanatinin arasinda bir ¢izgide durdugunu
sOylenebilir. Diger ¢alismalarin1 da referansla ¢aligmalarinda, siirreal etkiler ve tuval kadrajindan
disar1 ¢ikmug figilirler olarak kadin/kadinlari gérmek miimkiindiir. Bu eserde de Leonardo Da
Vinci’nin “Vitruvius Adami” adli ¢aligmasinin bir yeniden iiretimini gormekteyiz. Daha Once de
deginildigi gibi, sanat tarihinin erkek egemen insas1 ve kadinin sanat tarihindeki yerinin ancak
“giizellik” ve “erotizm” alanlarindaki temsiline, Belkina’nin elestirel bir génderme yaptigini sdylemek
yanlig olmayacaktir. Bunu da, sanat tarihinin en énemli sanatgilarindan biri Vinci’nin belki de Mono
Lisa’dan sonra en ¢ok bilinen eseri araciligi ile yapmaktadir.

Fotograf 3: Hieroglyph, Katerina BELKINA, 2008

Fotografin temel Ggelerinden biri olan kadraj, parcalar ile birlikte idealize etme seklinde
karsimiza ¢ikmaktadir. Sanat¢inin imzasinda da bahsettigi gibi parcalarin bir biitlinii olusturmasi gibi
viicudun her bolgesi icin c¢ekilen fotograflarda bir biitiinii izleyiciye gostermektedir. Viicudu
tanimlayan her par¢a kendi icerisinde gosterilmektedir ve 6zelden genele gidisin bir haritasi gibidir.
Bedenin miikkemmelligini izleyiciye gosterircesine parcalarimin biitiiniinii ortaya koyan sanatgt,
bedenini evrenin bir sembolil oldugu diislincesiyle gostermektedir.

4 http://www.belkina.ru/work/hieroglyph/



Bedeninden hareketle eyleme yoOnelen sanatgi yapit igerisinde kendi bedenine dikkat
cekmektedir. Eylem araciligiyla bedene yonelen sanatci, 6teki olarak kurulan bedeni yeniden kurmaya
ve evrenin merkezinde konumlandirmayi amag¢ edinmistir. Sanatginin bedeniyle gergeklestirdigi
timevarim izleyicinin katilimina olanak saglamaktadir ve ¢agin ortaya koydugu goriintiilenme
teknikleri ve fotograftan da yararlanmaktadir. Izleyiciye sunulan beden cagimiz sanatcilarmi da
etkileyen nesne konumunu halen siirdiirmektedir. Sanat¢1 bedenini plastik bir bicimlemeden 6te igsel
gercekligin tene yansimasini gostermektedir. Bedenini arzulanan bir nesne olmanin diginda onu
evrenin bir parcasi baglaminda degerlendirmektedir.

Sandro Miller

Daha once de deginildigi gibi reklam fotografciligi, erkekleri ve bu baglamda erkekligi kas
giicli estetigi ile ele almaktadir. Yani, erkek giiciin temsilidir, bir arabanin lastikleri kadar giiclii
ayaklar, diinyay1 sirtinda tasiyabilecek omuzlar (Klasik Yunan Tanrisi Atlas’a gondermeler) gibi
temsillerle ifade edilirken, kadiin paymna diisen ise 1960’1 yillarin “pin-up girls” kavramiyla
baglayan, hem seksi hem de evinin islerini iistlenebilen kadin olmaktir. Diger bir deyisle, erkekligin
aksine kadinlik giizellik ve erotizmin pargasi olarak aktarilmaktadir. (ki 2000°li yillarla birlikte erkek
bedenini de ayn1 havuza almistir sistem, Tiirkiye i¢in biskolata reklamlari 6rnek verilebilinir.) Sandro
Miller’in ¢alismasinda da, kadin o6zgiirliigii tist basliginda sunulan bu Coca cola reklaminda, alt
gostergeler erotizmi vurgulamaktadir.

¥y
’

Fotograf 4: Sandro MILLER, Coca Cola Reklam Fotografi.

Kirmizi renginin erotizmin ile ilgili klise anlatisinin yaninda, kadin Coca cola ile de
dzdeslestirilmektedir. ilk bakista perspektifin kacis noktast aydilik ve belirsiz bir gokyiiziine agiliyor
olsa da, izleyicinin goziine hakimiyet kuran bir akigla kadinin kalcalar1 ve elinde tuttugu siseye
vurguyu yapmaktadir. Burada kadin izleyicilere, onun gibi 6zgiirliigli secin gibi iist sloganlarla, kisiyi
manipiile etmeye calisirken, erkek izleyiciye de “sahip” olacagr iki nesneyi sunmaktadir.

Cinselligin gizliligi, cinselligi diger gereksinimler i¢inde daha dikkat ¢ekici hale getirmektedir.
Reklamlarda cinsel sOylemler, her seyden oOnce, cinsellige iliskin merakin giicii ile reklami izlenir
kilmak amaciyla kullanilmaktadir. Reklamlarda cinsel séylemler kullanilarak sunulan marka imajlart
ise, reklam1 yapilan {irlinii gercekte kendisinde olmayan 6zelliklerle donatarak fetislestirmekte; bu da
ayni zamanda bedenin arzu nesnesi olarak algilanmasini saglayan ideolojiyi de pekistirmektedir
(Taskaya, 2009:122).

Warhol’a gore Kola sisesi modern duyarliligin yarattigi en tipik formlardan biridir. Eminim ki
gelecegin arkeologlar sisenin dis hatlarinin zarif, ince belli bir kadin1 andirdigin1 aninda fark edecek,
sisenin formundan, i¢inde igeni tahrik ve tatmin eden tatli bir iksir oldugu sonucunu ¢ikaracak ve
siradan bir sanat¢inin anlam agisindan bu denli zengin bir sey yaratamayacagini diisiinecektir. “Kola,



koladir. Insan istedigi kadar zengin olsun, kosedeki ihtiyarm ictiginden daha iyi bir sise kola icemez.
Her kola digerinin aynisidir ve tiim kolalar iyidir. Bunu Liz Taylor’da ABD Bagkani da, kosedeki
ihtiyarda bilir; sen de bilirsin. (Danto, 2016:168-171). Cola sisesinin kadin bedeni ile iliskilendirilmesi
ayn1 zamanda fotografta gosterilen kadmin herkes tarafindan aynmi sekilde anlasilacagina isaret
etmektedir. Coca Cola’nin kim olursa olursan hep ayni sekilde tiiketilecegi gergegi, sisenin kadin
formundan hareketle bir anlam kazanmaktadir.

Sonu¢

Kadin, tarihin hemen hemen her evresinde sairlere, ressamlara, edebiyatcilara, heykeltiraslara
ve sanatin tiim dalinda ugras veren sanatcilara ilham kaynagi olmustur. Kadin imgesi hemen hemen
her gorsel olanda karsimiza g¢ikmaktadir. Reklam, gorsel- yazili basin ve televizyona bir¢ok kez
malzeme olmus ve cinsel obje olarak da c¢okg¢a kullanilmigtir. Bu anlamda son donemde kadin
imgesine yonelik liretilen ¢alismalar bu bakisa karsi gelistirilen elestirilen diislinceleri kapsamaktadir.
Fotografgilarin yaygin olarak kullandigi “kadmn kimligi”, “cinsellik”, “beden” gibi temalar ele
almmaktadir. Giiniimiizde kadin olgusu iizerine {iretim yapan birgok alan bulunmaktadir. Sinema,
Resim, Edebiyat, Fotograf bu alanlarin basinda gelmektedir. Burada incelenmesi gereken kadin
kimligine yonelik yaklasimlarin ortaya konulma seklidir. Bu baglamda kadin imgesini iyi bir sekilde
belirlemek ve tanimlamak gerekmektedir. “O an” zamanin belli bir kesitini kayit altina alninmus
zaman dilimidir. Kendi degerleriyle o ani yorumlayan ve beklentilerini karsilayan fotografci,
caligmasim1  somutlastirir. Deklansére basildiginda cekilen fotograf karesi, deklansére basan
fotograf¢inin géziinden kayit edilmistir. Fotografcinin gérme duyusu, sezgisi, diisiincesini kullanarak
algiladig1 ve gozlemledigi diinya, deneyimlerinin bir biitlinii olarak izleyiciye sunulmaktadir. Zamanin
icerisinden alinan bir fotograf, diinya iizerindeki her bir fotografcinin nasil gordiigii ile alakalidir.
Fotograf¢inin fikirleri ve gérme sekli 6zgiin olmalidir. Burada yapilan ve iiretilen olay, gercek hayatta,
gergek insanlar arasinda yasandigini ve bu eylemin sanatgi tarafindan diizenlendigini biliriz. Fotograf
evrensel bir dil olarak sunulmaktadir. Bu baglamda arastirma konusu igerisinde se¢ilen fotografcilarin
fotograflarmin izleyiciye aktarilma sekli fotografin evrensel dil iizerindeki goriintiisiinii
incelemektedir. Sanat¢inin kadin imgesi iizerine goriisii, kimligi, izleyici ile olan etkilesimi hem
kisisel baglamda hem de toplumsal agidan farkliliklar ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Izleyici ile olan
iligkiler dizininin bi¢imlerinden dogan kadin imgesi, sanatcilarin anlatimlarinda {izerinden
degerlendirilmistir. insan bedeninin gerceklik alanini ortaya ¢ikaran fotograflar, bedende animsanan
temel gergekligimiz olarak karsimiza gikar.
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